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SaE 1. Introduktion

Varfor en visuell
identitet?

De flesta familjer har ndgon form av regler for
hur man ska bete sig innanfor saval som utanfor
hemmets fyra vdaggar. En slags uppsattning
oskrivna lagar som liksom genomsyrar allt man
gor. Precis sé fungerar en visuell identitet, med
undantaget att de oskrivna lagarna ar ganska
skrivna. Den har visuella identiteten du har framfor
dig &r en guide i hur vi ska gdra néar vi jobbar med
var kommunikation. Regler som gor det enklare
for dig som jobbar med kommunikationen = och
tydligare for den som ser den. For vi vill sklart
att alla som moter vart varumarke, oavsett vilket
sammanhanget ar, ska kanna igen oss.
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\/ Tank att det alltid BJJ
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som ska halla ihop
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2. Var personlighet

Valkommen hem till familjen Sala

Det kanske inte syns vid en forsta
anblick, men vi hor ihop. | vissas

ogon skulle vinog framsta som en
brokig skara — en historiedlskande
gruvfantast, en nyfiken innovator,

en social minglare, en som trivs

bast bland tallarna — men vara olika
intressen ar bara en del av 0ss. Mer
an nagot annat ar vi en familj. Ibland
ar vi inte dverens, ibland tar en av

oss storre plats dn de andra. Anda ar
familjen den fasta punkten. Karnan. Vi
ar en enhet, ett komplett pussel. Det
blir tydligt nar du kommer hem till oss,
ingen annan familj ar precis som vi.
Manga bor storre, men fa har det lika
hemtrevligt. De flesta forknippar 0ss
med doften av nybakat, i vart kok finns
det alltid en deg pa jasning och ett
nygraddat brod att provsmaka.

Och dven om vi lamnar huset vill vi
alltid komma tillbaka, for det finns
ingen plats som ligger oss varmare
om hjartat. Har hittar vi, har finns var
trygghet. Hit valkomnar vi gaster, som
ofta trivs lika bra som vi gor. FOr vi
har ett satt att fa andra att kdnna sig
hemmastadda. Aven om vi aldrig ens
har traffats forut. De brukar saga att vi
ar enkla att umgds med, att vi far dem
att kanna sig bekvama.

Madnga kommer hem till oss och
berattar om sina drommar, vi gillar att
lyssna och hjalpa dem. Ja, vi alskar
att hjalpa andra. Alla som knackar

pa var dorr ar valkomna in. Vissa vill
hjalpa oss att bygga ut, det tycker vi ar
spannande. De kommer hit med sina
tankar och idéer, vi ar overtygade om

att det gor oss battre. Och vi bidrar
garna med vara funderingar, som
oftast ar bade kloka och valgrundade.
Darfor lyssnar folk nar vi pratar. Vi ar
goda berattare och har en trygghet

I 0ss sjalva som gor folk lugna.
Dessutom har vi sjalvdistans, vi ar
inte radda for att anvanda humor - sa
lange det inte ar pa nagon annans
bekostnad.
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3. Logotyp

Vart ansikte utat

Vaér logotyp &r den absolut viktigaste komponenten i den
visuella identiteten. Den &r vart signum, det forsta manga
kommer att se framfor sig nar de ténker pé oss. | vissa
fall ar den dessutom det enda folk kommer att métas av.
Som du forstar ar det med andra ord viktigt att vi anvéander
logotypen s& konsekvent som majligt. Men oroa dig inte, vi
kommer att hjélpa dig hela vagen.




Sa@ 3. Logotyp - anvdndning 6

Hur du anvander
logotypen

| likhet med vér stad, &r var logotyp en trevlig en. Och visst

har vi riktlinjer for hur du ska anvdnda den pé béasta sitt,
men framfor allt vill vi att du ska kdnna dig fri att testa
dig fram. P& den har sidan har du darfor ett helt gdng
varianter att inspireras av. Det allra viktigaste &r att du
héller dig till tillganglighetskraven, s4 att alla nutida och °
5dd 5@ Sad
[ ] [ ] [ )

framtida Sala-bor kan ta del av var kommunikation.
Du kan anvénda vilken fargkombination som helst i en avatar, s&
lange den uppfyller tillgdnglighetskraven for kontraster (varde 3).

Sqa Sqa Sqa Placering

Du kan placera logotypen i ett
horn eller centrerat, antingen
i over- eller nederkant. Det
enda du behover tanka pa ar
att den ska vara tillrackligt
stor och ha lagom luftiga
marginaler.

m min. 3,5 mm

Storlek
For att logotypen alltid ska vara lasbar bor du aldrig gora den Sa.@ Sam Sala

mindre &an 3,5 millimeter hog.

Farger

Det finns inga begransningar for vilka av
profilfargerna du kan anvanda i logotypen. Men
tank pé tillgangligheten - kontrastvardet maste

vara minst 3 for att den ska ga att lasa. Och
det géller dven nar du placerar logotypen pé
bildbakgrunder.

Sad

«/ Kontrastvarde: 7,7 ¢ Kontrastvarde: 2 ¢ Kontrastvarde: 1,9 +/ Kontrastvarde: 3,7 +/ Kontrastvarde: 3,8
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3. Logotyp - anvdndning

Hur du
anvander
logotypens
kompis

\Ia\\(O mmen h €m tl I / vk

Nar vi pratar med gamla
och nya Sala-bor, och
besokare kan vi ldgga till
den har frasen. Du ska i
forsta hand anvédnda den
om du inte har ndgon annan
text och behdver en trevlig,
vdlkomnande ingang.

s\kommen h ;
a\\(ommen hem tll/ a\\(ommen hem tll/ Valko em ¢jy

Sad Sald




Sa@ 3. Logotyp - anvdndning

Hur du
anvander

logotypens L% t ditt f&')retag hitta hern h

kompis

Naringslivet

Nar vi pratar med naringslivet
och vill ha en valkomnande
ingéng, kan vi anvéanda den
har frasen. Den gor sig bast
for sig sjalv, nar det inte finns
ndgon annan text.

.. 5 . . o ditt foretag hitt )
Lat ditt foretag hittg hem ; Lat ditt foretag hitta hem ; Lot ditt foretag hitta he,

Sd Sq@ o SEI i
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4. Farger

Satt féirg pé
tillvaron

Var fargpalett ar ett annat viktigt verktyg i identitets-
byggandet. Varenda en av fargerna har intill ar noggrant
utvald for att férmedla och stérka bilden av var stad som
den trevliga och familjara stad den ar. Framfor dig har du
med andra ord ett litet smorgasbord av harliga kulorer att
laborera med. Ja, tank pa det som en buffé av godsaker -
kombinera efter egen smak, sa ska du se att resultatet blir
bade roligt att jobba med och tilltalande fér mottagaren.

CMYK 0-0-0-95
PANTONE O-

HEX #2E2D2C

Dessa tva rader
kan utan proplem
kombineras for gtt

uppné tillracklig

kontrast

-

CMYK 0-0-0-0
PANTONE 0-
HEX #FFFFFF

o

CMYK 85-55-100-55
PANTONE O-

HEX #253D1C

CMYK 40-5-35-5
PANTONE 0-
HEX #A2C6AF

CMYK 100-70-40-35
PANTONE O-
HEX #003C58

CMYK 40-10-15-5
PANTONE 0-
HEX #9FC3CE

Dessa tva rader
kan utan prot;_\em
kombineras for ;m

uppné tillracklig

kontrast

CMYK 12-0-8-0
PANTONE 0-
HEX #E7F3FO

CMYK 65-25-50-5 CMYK 60-30-30-10
PANTONE 0-

HEX #6D909D

PANTONE 0-
HEX #639686

PANTONE O-
HEX #833D56

CMYK 5-50-15-0
PANTONE 0-
HEX #EA9BBO

CMYK 0-9-9-0
PANTONE O-
HEX #FEEEE7

CMYK 10-70-40-0
PANTONE O-

CMYK 0-35-50-5
PANTONE 0-
HEX #EFB182

CMYK 2-5-15-0
PANTONE O-
HEX #FCF3EO

CMYK 15-60-60-5
PANTONE O-
HEX #D07860
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5. Tonalitet
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Prata som Sala

Precis som med fargpaletten ar det viktigt att vart sprak
haller samma ton. Oavsett vad vi sdger, nar vi gor det
och till vem, ska var personlighet lysa igenom. Alla som
pratar med oss ska kdnna igen sig, som hos en gammal
bekant. Och alla ska kdnna sig valkomna. Det &r viktigt
for oss. Med avstamp i det som kallats Salaformeln,
har vi hittat en rost som gor just det. Orden vi véljer,
begreppen vi anvander och uttrycken vi skippar - allt
bidrar till att skapa en enhetlig bild av Sala.

Nar vi pratar med

Sala-bor och besokare

Det allra viktigaste ar att den som pratar med oss
kanner sig sedd. Darfor ska du alltid utgd ifrén
mottagaren och det hen &r nyfiken pd, snarare &n

det du vill beratta. Svart, vi vet, men vél vart att ha i
bakhuvudet nar du kommunicerar. Tank ocksd pa att
vara personlig, som att du snackar med en kompis.
Familjart, nara och engagerat ar alla bra ledord att ha
med dig in i arbetet.

Nar vi pratar
med ndringslivet

For foretagare ar det viktigt att veta att Sala ar en
stad att vaxa i. Vi ska forstés fortfarande vara varma
och valkomnande, men har ar professionaliteten
ocksad viktig. Nar du pratar med néaringslivet ar
framtiden viktigare an datiden, allt vi sager ska andas
mojligheter och utveckling. | de har sammanhangen
kan vi ocksa sdga “ni" och “er” istallet for “du” och
“dig”. Savida du inte har en direktkommunikation
med en sarskild person, forstés, da ska du vara mer
personlig.
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Prata som Sala

En liten checklista for Det ena eller det andra

nar du skriver
B Silver ] Guld

[ skriv alltid “du” och “dig”, inte "ni” och “er” - forutom nér du

pratar med storre grupper, till exempel foretag E Smastad D Storstad
[ hitta gérna lokala referenser att hanvisa till - vi alskar ju ..
allt som hor Sala till! D Salt g Sétt

[T] vilj den svenska varianten av ett ord fore den engelska g Skog D Strand
[1 anvénd gdrna begrepp kopplade till vardagen, sésom "hem”

och “famil}” || Hav ] Sjo

[] skriv aktiva snarare dn passiva meningar, alltsa “vi gor”
istallet for “det gors” g Kaffe x Te

[ var hellre positiv &n negativ och skriv hellre vad man far D Oxfilé x Falukorv
gdra &n vad man inte far gora

["] undvik facktermer och férklara de krangliga begrepp du E Bok D Tidning

méste anvanda
[] skriv ut hela orden istéllet for att anvédnda forkortningar

[1 anvénd dialektala begrepp och ord s& ofta det bara gar,
men forklara dem om de &r svara att férsta

[1 utgé fran ett sprakbruk som ar narmare vanligt talsprak an
ett akademiskt

[ borja hellre en mening utifrdn mottagaren &n oss sjalva -
vad ar den du pratar med intresserad av?
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6. Typografi
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Typografi

Det viktigaste jobbet typsnittet har &r att lyfta fram vart
innehall pa ett tydligt och trevligt satt. Neue Kabel &r
vart rubriktypsnitt, det som syns och hors mest. Det &r
en del av sans serif-familjen och &r av den anledningen
enkelt att anvanda och latt att Iasa, oavsett kanal

och sammanhang. Samtidigt finns det en lekfullhet i
bokstavernas utformning, det ar liksom glatt och oppet
utan att for sakens skull vara barnsligt. Nar Neue Kabel
umgas med Roboto Condensed blir det sarskilt bra. De
vager upp varandra och skapar en fin balans mellan
seriositet och lattsamhet.

Sekundartypsnitt

Om Neue Kabel inte finns tillgangligt, till exempel
i PowerPoint, kan du anvanda Arial.

ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZAAO

ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWXYZAAO

Rubriker / Ingresser

Brodtexter / Infotexter

Neue Kabel

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaad

123456789 ' #€ % &/()=?

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAOD
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaiao
1234567891 #€%&/()=?

Vill du hanga
med oss idag?
) ((

= S

TIAET EATUR, CORES
TIOS ET PLABORE RUM
QUIAS DOLUPTAS ETUR
VOLUPTAT AUT FUGIT

Roboto Condensed

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAOQ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
123456789 #€%&/()=?

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao

1234567891#€%8&/()=?

En go gruva eller
bara en gofika.

INCTORUM RA INCTEM
FACCAT.OCCUS, VOLOR
RA DOLOR SEDIPIENT.
ENIHIL IUMQUAT IUN

Inctorum ra inctem faccat.Occus, volor ra dolor
sedipient. Enihil iumquat iuntia et eatur, corestios
et plabore rumquias doluptas etur re, tores acias
vent, excepel itatis repta volorerciis dolupta

ent, ulpa dolorepere illorum fugit, et quodipsam
quaeperspite volor moles il idelibuscit,
sollandenda simagnatia voluptat aut fugit
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7. Bildspréak
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Bildsprak

Ett av de mest uttrycksfulla verktygen i vér visuella
verktygslada ar forstas bilden. Ett val valt fotografi kan
vara skillnaden mellan stark och svag kommunikation.
Men oroa dig inte, det finns flera saker att luta dig mot,
som gor ditt jobb lite enklare. Borja med att fundera

pa vad du vill sdga med bilden. Vilka kénslor ska den
vacka? Hur fungerar den med de andra elementen

- sdger den precis samma sak som rubriken eller
balanserar de upp och tillfor négot till varandra? Och om
du inte hittar en som visar allt du vill formedla, kan du
komplettera med grafiska element? Vara basta bilder
tar avstamp i Sala-vardagen, de ar méanskliga och néra,
indragande och fulla av kansla.




Sﬁ@. 7. Bildsprak )

Bildsprak




Sa@ 8. Grafiska element

Strossla med
kansla

Vara grafiska element hjalper oss att forstarka,
komplettera och rama in kommunikationen. De bygger
pa handritade illustrationer av vardagliga féremal,
sddant du skulle kunna hitta runtom i huset och dess
omgivningar. Nar det &r fest kanske du adderar en
serpentin. Nar du vander dig till naringslivet valjer du
kanske ett gem. Det &r ganska Gppet, som du forstar.
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8. Grafiska element
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Grafiska
element

Vihar ocksa en annan typ av grafiska element som bygger
pa vindlingarna i logotypen. Likt grdnder som slingrar

sig runt ett torg, kan de rama in logotypen och skapa en
trevlig omgivning for den. | férsta hand anvéander du det
har elementet pa profilprodukter, dar du vill visa ndgonting
mer &n bara logotypen. Men du kan ocksd ta delar av
elementet och nyttja det som ett monster.

d
0

Du kan anvéqda olika

férgkombinatlgner. Ett

tips ar att anygnda tvah

farger som gar i ton oC
en som bryter av.

Nar du anvander
det som mbqster
54 valj en sida
och 14t den vara

utfallande.

(59

7 En rubrik

pa tre sma

rader

Inctorum ra inctem faccat. Occus, volor ra dolor
sedipient. Enihil iumquat iuntia et eatur, corestios
et plabore rumquias doluptas etur re, tores acias
vent, excepel itatis repta volorerciis dolupta ent,

Saa
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9. Monster 17

Blien
monsterelev

I'vdr kommunikativa verktygsldda hittar du ocksa ett
hemtrevligt monster. Som du ser utgar det frdn en tapet,
antagligen en som skulle pryda véggarna i vart eget
vardagsrum. Du kan anvanda monstret pé lite olika sétt,
men det viktigaste ar att det fyller en funktion. Det kan
bidra som en krydda eller kuliss, men det ska aldrig

vara hjalten. N&r du jobbar med det ar det ocksa fritt att
anvanda olika blandningstekniker for att skapa den kénsla
du vill &t.

7 “&_‘ Q(ﬁ. ‘ "h v:“ \,‘f:\‘
K\i T \\\* ¥ \ /" \\\\\'* g
\!\n\unt \1\\\@4‘“

\ ,-/,\r:\\ / -,/,.Q\

Fh\f
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P WAV e 2
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\17
S\

g A
AN ITAR A\ ST

Overlay (Técka Gver)

Multiply (Multiplicera) Multiply (Multiplicera) Color (Farg) Color (Farg)



Sa@ 10. Appliceringar

Hamta Annonsering
inspiration
fran oss sjalva

Precis som den har rubriken skvallrar om handlar det har
kapitlet om inspiration. Pa sidorna som fdljer hittar du en
hel rad goda exempel pa hur du kan jobba med vara olika
element. Och eftersom vi vill att var grafiska profil ska vara
ett levande dokument kan de har sidorna komma att fyllas
pa med tiden.

Det finns alltid plats for
en till! //Halsningar Tacos

Inctorum ra inctem faccat. Occus, volor ra dolor
sedipient. Enihil iumquat iuntia et eatur, corestios
et plabore rumquias doluptas etur re, tores acias
vent, excepel itatis repta volorerciis dolupta ent,

Lds mer pa: www.sala.se Sa'La

Samannonsering

GRUVSOMMAREN 2022

Nu kan du kdpa biljetter till sommarens upplevelser! Bestk 1500-talsinvanarna i
Gruvbygérden, ga pa 1800-talsfest hos gruvdisponent Heberle vid Direktdrsbostaden,
upplev 155 meter pa egen hand - eller med guide. Varje lordag till tisdag avgar guidade
visningar i gruvan, till 60 och 155 meter samt Stora Gruvturen.

Nar vi pratar tillsammans
med en avsandare som
ska vara den huvudsakliga
stér vi bara med som "en
del av". Tank pd att halla
isar logotyperna med en
avskiljande linje. Gruvsommaren 2022 pagar under perioden 27 juni - 14 augusti.
Valkommen att kopa biljett pa salasilvergruva.se

= En del av

% SIVERGRUVA Sala
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Appliceringar

Roll-up / Méssmaterial

alkommen hem til)




Sala 11. Kampanjexempel - Sala 400 ar

Hamta

inspiration frén a
en kampanj Sa.
Y0 0"






